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Profil des répondants
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Sont retraités

Comportement des Canadiens

150 000 $ et plus

Les propriétaires

sont constamment et

significativement en meilleure
situation financiére que les

Légere augmentation de la proportion de
non-propriétaires qui s'attendent a acheter une
maison au cours des deux prochaines années. La
COVID-19 n’a pas eu d’incidence sur le désir
des gens de posséder une maison.

non-propriétaires.

35 %

des acheteurs et vendeurs potentiels de
maisons au Canada disent qu‘une fois les
restrictions levées, ils reviendront
sur le marché immédiatement ou
dans les trois mois.

Sont préoccupés par le fait de joindre les deux bouts chaque mois

Propriétaires
de maison

34%

Néo-Canadiens Milléniaux

56% 45%

Locataires

54 %

Mise a jour de mai 2020!

Acheteurs
d’une premiére
maison

46 %

Mise a jour de mai 2020! Tous les répondants

Acheteurs Ni un bon M .
. Propriétaires | . . d’une premiére moment, ni un auvais
Locataires depmaison Néo-Canadiens Milléniaux mfison Bonmoment ' U temps moment

55% 36% 63% 53% 64

Comportement des milléniaux

des milléniaux sont
plus susceptibles de
dire que c’est un bon
moment pour acheter

42 %
1)
. 4

Comportement des Néo-Canadiens

des Néo-Canadiens
qui possédent une
maison sont plus
susceptibles d’en
acheter une autre
au cours des 24
prochains mois

46 %

¥
Comportement des acheteurs de maison

10 %

Parmi ceux qui prévoient acheter une maison
au cours des 24 prochains mois,
18 % prévoient verser une mise de fonds de <10 %,

et 10 % ne sont pas sars.

Mises a jour de mai 2020

Les acheteurs récents d'une premiere
maison (43 %) et les futurs acheteurs (27 %)
sont plus susceptibles de dire que leur
situation financiére s'est améliorée.

%

33% 28% 30%

Sous-ensembles dans le portrait global :
Niun bon
moment, ni un

y Bon moment
mauvais temps

Bon moment

42 %

Milléniaux

47 %

Non-
propriétaires

40 %

Génération X

Mise a jour de mai 2020!

24 % 39 %

des milléniaux qui ne possédent pas
encore de maison sont plus susceptibles
d’acheter leur premiére maison au cours
des 24 prochains mois.

Parmi ceux qui
ne sont pas déja
propriétaires,

34 %

prévoient en acheter
une au cours des
24 prochains mois

2018 2020

Les propriétaires de maison qui
prévoient vendre leur maison et en
acheter une autre ont doublé, passant

de a

Q-

L'étude principale est fondée sur un total de 2 075 entrevues réalisées aupres de Canadiens de 18 ans et plus au moyen d'une méthodologie

en ligne entre le 19 février et le 5 mars 2020.

Ala lumiere de la pandémie de COVID-19 et des perturbations qu’elle a entrainées dans la vie des Canadiens, un sous-ensemble de questions clés a été

posé de nouveau a un échantillon de 1000 Canadiens au cours de la fin de semaine du 1" au 3 mai afin de fournir les perspectives les plus a jour possible.

Pondération des données selon I'age, le sexe et la région, avec pondération ultérieure selon le type d’accession a la propriété.

Etude réalisée par Environics Research, effectuée en collaboration
avec la Canadian Association of Credit Counselling Services.
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Aider les Canadiens a réaliser leur réve d'accession a la propriété
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www.sagen.com
https://www.facebook.com/genworthcanada/
https://twitter.com/GenworthCanada
https://twitter.com/GenworthCanada
tel:8005118888
https://environicsresearch.com/
https://financialfitness.ca/

