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Tendances chez les
acheteurs d’'une premiere
maison et leur santé
financiere en 2022




2022

La santé financiére des Canadiens est en baisse par rapport a 2018, mais les acheteurs récents affichent des scores beaucoup plus élevés.
De plus en plus de Canadiens craignent que leur situation financiere se détériore au cours de la prochaine année. Malgré ces tendances,
les Canadiens demeurent confiants a long terme.

Méthodologie : Au total, 2 005 entrevues ont été menées auprés de Canadiens 4gés de 18 ans et plus. Les entrevues en ligne ont été réalisées entre les 7 et 21 mars 2022.

Les quotas ont été établis de facon a suréchantillonner les répondants des régions urbaines avec pondération pour les amener dans des proportions nationales générales
représentatives.

Etude réalisée par Environics Research pour le compte de Sagen et effectuée en collaboration avec la Canadian Association of Credit Counselling Services.

Santeé financiere

Etabli 3100 en 2011, I'indice de santé financiére a d’abord diminué, puis

s’est rétabli jusqu’en 2020. La pandémie a entrainé une forte baisse, mais la [ ) Sont confiants
situation aurait été pire sans I'aide du gouvernement. L'année 2021 affiche la '—ei acthelteurst along terme
. ;o oy . . . . P ’ . B potentiels son ° o
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70 % des acheteurs d’'une premiere
maison estiment que leur situation
financiére est bonne ou excellente.

des propriétaires disent que leur situation
financiere est bonne ou excellente

Incidence de la COVID-19

Des qui sont passées au travail a d <0-Canadi . | .
distance pendant la pandémie de COVID-19, la 6 6 °/ n,es neo- ar:a n|te’ns andrr:(talnt qu:de’umriepargne
plupart prévoient poursuivre le télé-travail o apas augmente pendant fa pandemie

. . ) Les personnes qui travaillent a temps plein sont plus susceptibles de prévoir
46 O/ des alche'feurs potentiels af'Trlment ] un modele de travail hybride , tandis que les personnes qui travaillent a
(o) que leur epargne a augmente N temps partiel sont plus susceptibles de dire que les modalités de travail n‘ont

endant la pandémie. . . .
P P pas changé et qu’elles continueront de travailler en personne

des Canadiens continuent de voir leur épargne o des milléniaux sont plus susceptibles que les
croitre pendant la pandémie, surtout chez les acheteurs 3 8 /O baby-boomers (29 %) de dire que leur épargne a
récents et potentiels. augmenté pendant la pandémie.




Lavue d’ensemble

APM : Acheteurs d'une premiere maison
APPM : Acheteurs potentiels d'une
premiére maison

Le taux d'accession a la propriété chez les 25 a 40 ans continue de diminuer; le taux d’accession a la propriété
chez les milléniaux est stable
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Tendances de I'accession a la propriété chez les Canadiens
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sont
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7%
n’ont pas de
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sont plus
susceptibles de
louer
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L'achat d’'une maison atteint un nouveau
creux; les APM et les APPM font preuve de
pessimisme.
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Types de propriétés privilégiés
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Maison individuelle Immeuble en copropriété Maison en rangée

Duplex/maison jumelée

2022
2021
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2021

8 "/° des APP ont acheté leur premiére maison au cours des 24 derniers mois 6 %

des Canadiens estiment que
I'offre de maisons disponibles est
insuffisante dans leur région

des non-propriétaires
prévoient d'acheter
une maison au cours
des 24 prochains mois




plus susceptibles d'avoir
acheté ou d’avoir I'intention
d’acheter une maison
jumelée

plus susceptibles que les
baby-boomers de dire que leur
épargne a augmenté (38 % c. 29 %)

prévoient d’avoir
besoin d’'un prét
hypothécaire

sont plus susceptibles
d’avoir besoin de préts
hypothécaires a ratio élevé

Néo-Canadiens

34 %

des milléniaux qui ne sont pas
propriétaires prévoient d'acheter
une nouvelle maison au cours des
24 prochains mois.

des milléniaux sont plus susceptibles
d’avoir acheté leur premiére maison au
cours des 24 derniers mois

66 % : Les néo-Canadiens sont plus
susceptibles de dire que leur épargne n’a
pas augmenté pendant la pandémie

sont plus susceptibles

51 O/ d’avoir besoin de préts
© hypothécaires a ratio élevé

49 O/ sont plus susceptibles de passer
© de 6 a 12 mois a magasiner

Les néo-Canadiens sont plus susceptibles
d'étre locataires d'une maison (41 %) et moins
susceptibles d'étre propriétaires (55 %)

(o) sont plus susceptibles
de travailler a temps
(o] P

plein




Profil des répondants

Sexe Etat matrimonial Etudes
® ® _ q Etudes
29 /o Célibataires supérieures
oy Mariésou : 1z
58 % conjoints de fait Universite
9% Séparés ou Formation collégiale ou
© divorcés professionnelle
51 0/ 49 o/ 4 % Veufsouveuves Etudes secondaires ou
< o moins
Emploi Revenu du ménage Taille du ménage

Temps partiel

Deux personnes

[ | ‘ Plus de 100 000 $ .
Sans emploi - Trois personnes
= N .. 500005$4a99000$% m"w
A domicile Quatre personnes
Etudiants Moins de 50 000 $
Cing personnes et plus
Retraités

Lieu de naissance Générations

Canada

Autrepays Ainés Baby-boomers Gén. X Milléniaux  Gén.Z
1945 et avant 1946-1965 1966-1979 1980-1995 1996 et apres




Pe%h'% ¢ o s s 0 s s 0 e s 00" co " .

"6
L I R i
& - .
P s
. i 2 2 -
. - =

“ e
..‘.nl'Il!'.'....‘..-. 25
. . l". .. ) ,
......"‘."..l. ..' " - .' ."
4 1 TP ..-" S o . . .
e 3 A e N ._.- ..' ..' M .'..
'.‘-.........-..'.' .'. .' .’ .'0.
- . ‘ ) :
.-..'.' '...' . .° e .
.... A LS ..l- 'l .’ .. "l
e W A B i . : :
..... ....'.'.... -.' -’ .' .‘ ..l
o . RS P o® : . . R
..'.' 5 S '._. ‘.‘ R RS
L2 l..l ... .. i ) . .
-I. LTI R R . .. . : :
: 5 e " . §
..-._ ST S SR - ... < B84
. 3
.... '....' ..-.0 ..- . St
. 0'.. ® 9 60 0000 l.. ‘. ..
. .
c'.. ."-o..-c".'.' ‘.. -
--.. 'c-.- o ..... .
el » ® e e 00 v G
LI -
.'l..lahl..'...
W ASSOC,
o %,
F @
< (]
§ 1
ENVIRONICS
s 7}
RESEARCH '%3 5‘
S
D &
UNSELLING

en Ml Canadainc.


https://www.sagen.ca/
https://www.instagram.com/sagencanada/
https://www.facebook.com/sagencanada/
https://twitter.com/sagen
https://www.linkedin.com/company/sagencanada/
tel:18005118888



